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Il panorama italiano-

di Giuliano Balestreri

editorialiairicavi Conunastrutturache asso~
migliasempre piiia quelladel resto dBuropa:
nel 2082 i ricavi da pay tv supereranno quethi
dapubblicitd. Unsorpasso che in Gran Breta-
gna hanno metabolizzato gid da ternpo, cost
comeneipaesidel Nord. Per assumere unadi-

mensione europeatotale, perd, resta da risol-
* vere soloun’enorme contraddizione: il cano-

no ben disposti a spendere per guardare, il
25% delle famiglie (contro un 5% degli aliri pa-
esi) nonpagalatvdistato,creandounamman-

euro. Tutti temi che saranno affrontati oggia
Roma nel corso del convegno "Tv Revolu-
tion 2009" organizzato dae-MediaInstitute.

tardi rispetto ad altri paesi, Soprattutto per
una questione strutturalen», spiega Emilio

Nel 2012 pit1 ricavi

i Pucci, direttore e-Media Institute che ag-
. glunge: «Lastoria della pay tv & iniziata tardi

al carosello a Fiorello. Ma anche da |
DDallas a Lost. F 1a televisione italiana ;

che cambia, dalla forma dei-contenuti | lafusionediTele+eStream». Unaspinta age- |

i i arriveranno a 9,2 miliardi contro 17,0 del |
ne Rai. Se sul fronte della pay tv gli italiani so- :

: mae il debutto di Sky e Mediaset Premium :
coneiconti delPazienda di 300-400 milioni di

: zionidie-Mediamostranocomelaspesadel-
i lefamiglie italiane «per guardare» sia passa-
«Il sorpasso dei ricavi pay & avvenuto pit :

dapaytv

ed & partitd in sordina. Solo dal 2003 con I'in-
gresso di Sky ¢’é stata un'accelerazione con

volata anche dal debutto di Mediaset Pre- |

‘che daspot -

mium. Nelzonquindiiricavidatelevistonea
Pagamento arriveranno a 3,8 miliardi pari al
41% dell'intero sisterna (oggi & il 33%), men-
tre la pubblicita peserd per il 40% (469) el |

canone scendera dalfodjerno 219% al 19 per
cento.Complessivamente iricavi degli edito-

2008 ¢ 2,7 miliardi del 1992, quando la pay tv
erasoloun miraggio.
L'esordio sulmercatoitaliano di Tele+pri-

dopo, hacambiato anche la propensionealla |
spesae al consumo degfispettatori. Lerileva-

ta darg miliardi nel 1992 a 7,0 miliardi attesi i
nel zo1z. Stabili cinema, home video e cano-
ne Rai, la veia differenza 'ha fatta proprio la

pay:nel1992 pésavaappenail 204 dellaspesa, |
mentre oggi sfiora il 60 per cento. Unapro- |

gressione anche adispetto diinternet e delle
logiche del futtogratis. Insommainun conte-
sto dove la rete viene utilizzata per pagare il

meno possibile (dalle news ai contenuti au- |

diovideo), crescelaquotadipopolazione di-
sposta a spendere, anche online con lipty,
per guardare. «La sfida del futuro - continua

ternet domani. I micropagamenti potrebbe-
roagevolarel: suacrescita, mabisogneririv-
" scire afermare la piraterids.

Difficileanche interpretarele tendenze del-
latelevisione chevaversoleradigitale. Daun
latolaspintamini-generalistd che in Gran Bre-
tagnaha visto nascere dodici canali, dall’altro
Tinterconnessione tra broadcaster ¢ broad-
band. Nel prime caso Incognita & esclusiva-

suacapacita di sostenere gli editori, «masono

convinto - aggiunge Pucci - che entro il 2012 |
entreranno sul mercato nuovi player: La pay
tvinvecedovrariuscireaintercettarei -7 mi-

¢ Entro fine anno Mediaset lancer 1a sua ca-
Pucci - & questa: capire quale ruolo aved in- |

lioni di nuove famiglie pronte a spendere per |
guardarex, Insomma & possibile che insieroe |
ai nuovi canali generalisti i grandi player del |
settore, da Sky & Mediaset Premium fino a :
Dalhia propongane offerte piti flessibili,
Secondo e-Media nei prossimi tre anmi st
registrera una forte accelerarione delle for-
me d'offerta ibride broadecast-broadband.

Le previsioni del mercato

tchup tv, Ia televisione del giorno dopo; pa-
gandosipotranno vedere sl peiprogrammi |
delgiorno prima. Il passaggio successivo sa-

raquello dell'overtheroptv,latelevisione via .
internet atutti ghi effetti. «In Gran Bretagna-
conclude Pucci - a febbraio & partito il pro- ;

La spesa delle famiglie italiane (2012 stime). Dati in miliardi di euro

LE SCELTE DELLE FAMIGLIE

~Internet+mobile — Paytv — Canone radio-tv — Home video -- Cinema (@ Spesa totale
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getto Canvas, Falleanza tra Bbc e British Te- ;
lecom per portare la tv sul web. Una sfida |
cheinqualchemodo devonaraccogliere an-

¢ chegh editori italianix.
miente legata al mercato pubblicitario e alla |

giuliario, bulestreri@ir’sole_Zéore.cbm

O RIPRODUZIONE RISERVATA

TRICAVI DEGLI EDITORI

La ripartizione dei ricavi in miliardi di euro. Dati in percentuale
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