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“Crescera ancora. Il futuro? Low cost”

Intervista

PAOLO FESTUCCIA
TORING

Emilio
Puccl

Per Emilio Pue-
ci, direttore di
e-media Institu-
te di Londra, isti-
tuto di ricefca
specializzato in analisi sui

media, il «sorpassox» di Sky .
st Mediaset non rappresen-

ta'certo una Sorpresa, «an-
che perché - spiega - dopo

anni di tentatiivi e di approc- -

¢l forse. uni. po’ ‘troppo

“sperimenitalii” delle pay-tv,-
‘con Sky si & awrrivati decisa-|

,mente ad un’offerta attraen-
te el mercatio-della telev;—
siones.

A:dati .presentati daII'Agcom-,;
non fa sorpremdone, ma. cggi
certamente Skyy si accredita co-

meilterzo poloy televisivo. Per-

ché gll ftaliani sséno- dISpOStI a-
'pagare. anche mmfto {rispetto-
‘al.canone te!evhsivo) per vede--

relatv?”

«Sky & certamente ormai il
terzo polo. ¥ eredo che ci si-.
ano le condizioni perché
‘continui ad incrementare la
sua fefta di mercato e di ri-
cavi in Italia. Oggl la gente
si abbona a Sky per i conte-
nuti deif’offer-ta, sopratiut-
to caleio e film, i cosiddetti
pacchetti premivm. Sonc

questi la vera wisorsa e sono,

soprattutto, gueste offerte

gl italiant ad ab-
‘bonarsi alla pay-
1.ty di Murdoch
“non sono’i pro-’

 re sono.molto vi-

-sport, clnema
-eventi.... Bd,.in
" fatti, neSsunoio-

che polarizzanoc -l'attenzione
deil’abbonato».

Calcio e film sono certamente
un attrazione ma tanti telespet-

tatori guardano sulla piattafor--

ma di Sky anche laRai e Madia-
set. Quando incide in guesto
senso l'offerta della tv generall-
sta?

«Mo]to, certamente. Perché
rendono ancora pilt ricca
I'offerta. Ma ora con avven-
to del digitale terrestre il
modo di guardare la televi-
sione & destinato ancora a
cambiarey.

Un eventuale abbandono di vie-
diaset e Rai dalla piattaforma di
SKy, fuando potra incidere?
«I¥’ difficile stabilirlo. Di cer-
to la prmc;pale
leva che spinge

diaset - che pu~:

sti~ mail cosid-.
detto pacehetto g
premium; "~ ciog

quasi.si abbong:
al  cosiddetty
pacchetto . ba-

sic. Eppoi, ia pay-tv si sceglie

' per la sua multicanalita, an-

che quella gratuitay. .

Crede che in queste condizioni
di erisi il mercato della televisio-
ne possa ancora crescere? E so-
pratiutte, ¢i sard spazio anche
per altri attori? . -

«Ci sono ancora margini di.

crescita. Ma eredo chie la vera
novitd in futuxjopussa essere

rappresentata da una sorta di
pay-tv per cosi dire low-cost.
Insomma, la nuova sfida sul
mercato sard quella della eo-
siddetta pay-light, e cioé una
tva pagamento con paccheti}
a basso costo. E da questo
punto di vista Mediaset & gia
da tempo sul mercato con pac-
chetti mirati».

Insomma, tutti potranno sce-
gliere cosa vedere e soprattutio
risparmiare guardando 1a tv?
«La sfida si gioca proprio su
guesto terreno. Oggi il pubbli-
co & esigente, valuta le offerte
ed & disposto a pagare solo
contenuti attraenti». :
Scusi, la televisione a paga-
mento cresce in ricavi, guada-

gna in ascolti,

incrementa in
pubblicita, ma
come mai il pub-
blico che & cosi
ben disposto
nel pagare an-
che e oltre ses-
santa euro men-
sili non & altret-
“tanto incline a
pagare il cano-

da; e"medla ne per la tv pub-

blica, viste le

Instltufe grandi -sacche.

di evasione?

s_f_htuto guidato daPucci  «In. Inghilterra
‘hasedia Roma e i.ondra tutti pagane il

canone, La mo-
rosity’ é del solo 2-3% per cen-

to. La raglone‘? Il meccani-
- smo di riscossione & efficién-

tissimo. In Italia c’é trascu-

ratezza, invece, in guesto

senso e nessuno considera i
canone come una vera tas-
sa» da pagare, e quindi si
evade. In Inghilterra dopo

" 48 ore di ritardo ti cercanoa -

casa»
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