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BREVI

Dai media

Sono state quindici le Tri-
buneelettorali,perl’occa-
sione rinominate Confe-

renze stampa, andate in onda
in prima serata sulla seconda
rete Rai. Non si può dire che
abbianocatturatol’attenzione
desiderata e ottenuto un buon
successo.Soltantoileaderdel-
leduemaggioricoalizionihan-
no superato il 10% di quota
d’ascolto, e soltanto l’Unione
dicentrohaprodottounosha-
resuperiorealcinquepercen-
to.Sonostati25,1milionigli ita-
liani che abbiano seguito an-
che un solo minuto di almeno
una delle conferenze, durate
45 minuti ciascuna; ma in me-
dia i minuti seguiti sono stati
undicie mezzo. Cisono anche
i grandi consumatori di politi-
ca,47milatelespettatorilehan-
noseguite tutte.

Ilgranfinaledivenerdìèsta-
to dedicato a quindici Intervi-
ste di cinque minuti ciascuna,
andate in onda tra le 21,04 e le
22,21,cuisonoseguitigliAppel-
lididueminuti.Neppurel’ulti-
mogiornodicampagnaeletto-
rale i pubblici televisivihanno
dedicato particolare attenzio-
neallapoliticaespressainque-
staforma, l’ascoltomedioèin-
feriorealmilioneelaquotain-
ferioreal 4per cento.

Lunedì tutte le reti hanno
dedicato ai risultati una qual-
chetrasmissione. Intotale, so-
no stati dedicati all’evento
3.082 minuti, oltre 51 ore, di
programmazione. È Sky Tg24
ad aver offerto più tempo di
tutti,700minuti,avereadispo-
sizione un intero canale per le
sole news facilita le cose,
l’ascolto medio, sino alla mez-
zanotte, è di 150mila individui
per una quota del 4,5% tra gli
abbonatiSky.Ancheinquesto
casolepersonehannopreferi-
topraticarelozapping,l’ascol-

to medio è stato generato da
2,5milionidiindividuichehan-
noseguitoSkyTg24ancheper
un solo minuto. Il programma
piùseguitoèstatoPorta a por-
ta, o meglio la prima parte del
programma seguita in media
da 2,8 milioni di uomini e 2,7
milioni di donne, per uno sha-
remedio del23,7 percento.

La Bbc accelera sul web
RisultatopositivoinGranBre-
tagna per il servizio della Bbc
nominatoiPlayer,checonsen-
te la visione gratuita on de-
mand su internet delle tra-
smissioni dell’operatore pub-
blico. In marzo, il numero di
visioni in streaming o il
download di video ha oltre-
passato i 17 milioni, in cresci-
ta rispetto ai 14 milioni di feb-
braioeagli 11milionidigenna-
io. Oltre un milione di perso-
ne utilizzano il servizio
nell’arco della settimana, e il
consumo quotidiano di video
supera ormai il mezzo milio-
ne.Perampliare lepotenziali-
tàdi iPlayer laBbcharecente-
mente annunciato un accor-
doconlaNintendoperrende-
re possibile l’accesso al servi-
zio anche tramite la console
per videogiochi Wii, abitual-
mentecollegatadirettamente
al televisore.

Spagna digitale
Secondol’istitutodirilevazio-
niSofres,siaccresceancorala
penetrazione del digitale ter-
restre in Spagna, le famiglie
che ne ricevono i canali han-
no oltrepassato il 30%. Un an-
nofalapenetrazionesiattesta-
va al 17,5%. L’impulso più rile-
vantealladiffusionedellapiat-
taformaèdaricondursialsuc-
cesso dei televisori con deco-
der integrato: Gfk stima che
nel2007nesianostativenduti
in Spagna più di due milioni e
conmarzolevenditedeitv in-
tegrati hanno superato quelle
dei set-top-box esterni. Sono
9,3 milioni i dispositivi acqui-
statidal lanciodellapiattafor-
ma (novembre 2005), di cui
4,7milionigiàcompresinel te-
levisore.

24 MINUTI
La free press del Sole
con Avon Running
Èda ieri indistribuzione a
Romal’edizione specialedi 24
Minutidedicata adAvon
Runningche si terrà nella
capitalesabatoe domenica.La
freepresspomeridianadel
Sole 24 Ore seguirà anche la
tappadellamanifestazione che
sisvolgerà aMilanoil 10e 11
maggio.

CINEMA
Lancio a New York
per il film Carnera
Carneralamontagnache
camminasaràpresentatoal
MadisonSquareGardendiNew
York,martedì.Ilfilmdirettoda
RenzoMartinelli(cheusciràil
30aprileinItalia)èdedicatoal
leggendariopesomassimo
PrimoCarnera.Coprodottoda
RtiedaMartinelliFilm
CompanyInternationalin
associazioneconlaGiuseppe
MarraCommunication(Gmc),
saràdistribuitoinItaliadalla
MedusaenegliUsadallaEpic
Pictures.

diFrancesco
Siliato

MEGAMEDIA
...

«Porta a Porta»
fa il pieno sul voto

IL PANIERE

L’EVOLUZIONE DEL MERCATO
Laconcorrenza Mediaset-Sky
hafavorito i consumatori
Pucci (e-Media Institute):
le offerte «flat» possono
cambiaremusica e cinema

È la televisione a fare la differenza

Luca Veronese
MILANO

Televisione, cinema, giorna-
li, libri, musica, videogiochi. Per
questi consumi in Italiauna fami-
glia spende dai 500 ai 2.700 euro
all’anno. Nella media circa 1.450
euro: più o meno uno stipendio.
Sepoisiaggiungonolaconnessio-
netelefonicaequellainternet,l’in-
gressoaimuseieglispettacolidal
vivo(concerti,teatro,eventispor-
tivi) lacifra raddoppia oquasi.

Ma a parità di beni acquistati –
costruendo una sorta di paniere
di intrattenimento e informazio-
ne – l’Italia risulta essere in Euro-
patraiPaesimenocostosi.Leana-
lisi condotte nei grandi Paesi eu-
ropei da e-Media Institute per Il
Sole 24 Ore evidenziano che
l’esborsoperquellachesipuòde-
finire una "dieta mediale media"
tocca il minimo in Spagna con
1.408euroall’annoehailsuomas-
simo nel Regno Unito con 1.905
euro, mentre in Francia e Germa-
nia si colloca rispettivamente a

1.723euro e 1.759euro.
«Abbiamoconfrontatoiprezzi

di 14 prodotti mediali nei primi
cinque Paesi europei – dice Emi-
lio Pucci, direttore di e-Media In-
stitute–individuandoleeventua-
lidifferenzedivalore.Conl’ecce-
zione dei prezzi di accesso alla tv
(canone e pay), i prezzi dei pro-
dottipaionotendenzialmentealli-
neati. Più elevati risultano i prez-
zisulmercatobritannico,maapa-
ritàdipotered’acquisto ledistan-
ze si riducono. L’Italia presenta il
canoneradiotelevisivo piùbasso,
106 euro all’anno. Inoltre, il costo
dell’accessoallapaytv,ilpacchet-
tominimo acquistabile, si è ridot-
to nell’ultimo anno a causa della

competizione fra gli operatori
chehavistocompariresulmerca-
to nuove configurazioni d’offer-
ta». Dopo aver sfidato il satellite
diSkyconilcalcioaschedainpay
per view, Mediaset ha lanciato
sul digitale terrestre un minipac-
chetto formato da tre canali di ci-
nema e fiction. La stessa Sky, non
solo in Italia, ha ampliato la pro-
pria offerta, in particolare ridu-
cendoilcostod’ingresso.Contut-
ta soddisfazione del pubblico: il
pacchettominimosottoscrivibile
costa 180 euro e il massimo arriva
a 576 euro. Valori ben più bassi di
quelli francesi (297 e 611) e inglesi
(253e713).

«Una dieta annuale di livello
sufficiente per garantire un ag-
giornamento culturale e mediale
di una famiglia, non vale meno di
uno stipendio medio. Una dieta
mediale ricca per una famiglia di
2,5membrisiaggiraattornoai3mi-
laeurointutti iPaesieuropeicon-
siderati».

Il Regno Unito è anche il Paese

con il prezzo del cinema più alto
che in alcuni casi tocca le 14 o 16
sterline per spettacoli di punta, il
sabato sera, in cinema centrali di
Londra: la varietà dei prezzi è an-
datacrescendoasecondadelcine-
ma,deltipodipostoasedereedel-
lo spettacolo. Nel video on de-
mandsivadai3eurodellaSpagna
ai 5,27 degli inglesi, con l’Italia a 4
euro. Il dvd di The bourne ultima-
tumcostaquasi 12euro inmenoin
Germania (14,95) rispetto al Re-
gno Unito (26,41). Per gli album
musicali su cd la situazione si ca-
povolge: l’ultimo dei Radiohead
InRainbows,costa17,9euroinIta-
lia (che qui rappresenta il picco
europeo) ai 10,54 euro del Regno
Unito. Mentre il costo del
download di un brano musicale
dainternetèquasiuniformeinEu-
ropa,circa1 euro.

Nei giornali il confronto evi-
denzia valori difformi soprattut-
to per i settimanali e i periodici in
genere. Mentre il prezzo di un
quotidianovadalminimodell’Ita-

lia di 1 euro al massimo della Ger-
mania con 1 euro e 60 centesimi.
Anche per quanto riguarda i libri
ilvalorepiùbassospettaall’Italia:
a Roma per un bestseller si spen-
dono in media 17,58 euro contro i
22,72dellaGermania.

«Pare scontato che la prima
strategia per ridurre gli esborsi,
cercando di mantenere un volu-
me elevato di consumo, è sicura-
mentequelladel ricorsoallapira-
teriao a forme diconsumo invio-
lazione delle norme sul copyri-
ght. Va tuttavia sottolineato che
le offerte all you can play, basate
sulibrarychevengonomesseadi-
sposizionedell’utente(senzasca-
ricare)dietrounpagamentodica-
none flat possono costituire un
modello emergente di offerta al-
ternativo a quello a titolo. Oggi
perlamusicaedomaniperilcine-
ma utilizzando le potenzialità di
internetpossonocambiareanche
i modelli di consumo e quindi i
prezziper iconsumatori».

luca.veronese@ilsole24ore.com

Consumi. Il budget totale per intrattenimento e informazione di ogni famiglia equivale in pratica a uno stipendio

Spesineimedia1.450eurol’anno
L’Italia è tra i Paesi europei meno costosi - I divari maggiori nell’offerta tv

I prodotti mediali rilevati e
inclusi nell’analisi:

Canoneradiotelevisivo
Pacchettodellapaytv

satellitared’entrata
Pacchettopaytvsatellitare

massimo
Bigliettodelcinemadi

domenicainunasalacentrale
Filmoffertosuunservizio

videoondemand
Unquotidianodiqualità

leaderdimercato(neigiorni
ferialiesenzasupplemento)

Unsettimanale
politico-economicoodiattualità

Unsettimanalefemminile
Unmensilefemminile
Unlibrobestseller(romanzo)
Unlibrobestseller(saggio)
Unbranomusicaleacquistato

viainternet
Unvideogiocodiultima

edizione
Unfilmindvd(acquisto)

Contributo invisibile. Successo evidente.

Contributo invisibile - I benefici dei nostri materiali isolanti innovativi
sono più facili da percepire che da vedere. Il loro impiego nella
costruzione degli edifici permette di ottenere un isolamento termico
ottimale ed un utilizzo dei materiali più razionale ed efficiente. Questo
è il nostro contributo per un risparmio energetico durevole nel tempo.

Successo evidente - Insieme ai nostri clienti sviluppiamo e miglioriamo
soluzioni in molti settori dell'industria. I risultati di queste partnership
sono evidenti: processi ottimizzati, qualità superiore e costi ridotti.
Collaboriamo al successo dei nostri clienti, migliorando la qualità della
vita di tutti.

www.basf.com/more


