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Consumi. Il budget totale per intrattenimento e informazione di ogni famiglia equivale in pratica a uno stipendio

Spesi nei media 1.450 euro 'anno

L’Ttalia e tra i Paesi europei meno costosi - I divari maggiori nell’'offerta tv

Luca Veronese
MILANO

Televisione, cinema, giorna-
1i, libri, musica, videogiochi. Per
questi consumi in Italia una fami-
glia spende dai 500 ai 2.700 euro
all’anno. Nella media circa 1.450
euro: pilt 0 meno uno stipendio.
Se poi siaggiungono laconnessio-
netelefonicae quellainternet, I'in-
gresso ai musei e gli spettacolidal
vivo (concerti, teatro, eventispor-
tivi) la cifraraddoppia o quasi.

Ma a parita di beni acquistati -
costruendo una sorta di paniere
di intrattenimento e informazio-
ne - I'Ttalia risulta essere in Euro-
patraiPaesimeno costosi. Le ana-
lisi condotte nei grandi Paesi eu-
ropei da e-Media Institute per I
Sole 24 Ore evidenziano che
I’esborso per quella che si puo de-
finire una "dieta mediale media"
tocca il minimo in Spagna con
1408 euro all’anno e hail suo mas-
simo nel Regno Unito con 1.905
euro, mentre in Francia e Germa-
nia si colloca rispettivamente a

1.723 €uro e 1.759 euro.

«Abbiamo confrontatoiprezzi
di 14 prodotti mediali nei primi
cinque Paesi europei - dice Emi-
lio Pucci, direttore di e-Media In-
stitute - individuando le eventua-
lidifferenze divalore. Conl'ecce-
zione dei prezzi di accesso alla tv
(canone e pay), i prezzi dei pro-
dotti paiono tendenzialmente alli-
neati. Pili elevati risultano i prez-
zi sulmercato britannico, maapa-
ritadipotere d’acquisto le distan-
ze siriducono. L'Ttalia presenta il
canone radiotelevisivo pitt basso,
106 euro all’anno. Inoltre, il costo
dell’accessoallapay tv,il pacchet-
to minimo acquistabile, si ¢ ridot-
to nell’ultimo anno a causa della

L’EVOLUZIONE DEL MERCATO
La concorrenza Mediaset-Sky
ha favorito i consumatori
Pucci (e-Media Institute):

le offerte «flat» possono
cambiare musica e cinema

competizione fra gli operatori
chehavisto comparire sul merca-
to nuove configurazioni d’offer-
ta». Dopo aver sfidato il satellite
diSky conil calcioaschedainpay
per view, Mediaset ha lanciato
sul digitale terrestre un minipac-
chetto formato da tre canali di ci-
nema e fiction. La stessa Sky, non
solo in Italia, ha ampliato la pro-
pria offerta, in particolare ridu-
cendoil costo d’ingresso. Con tut-
ta soddisfazione del pubblico: il
pacchetto minimo sottoscrivibile
costa18o euro e il massimo arriva
a 576 euro. Valori ben pitt bassi di
quelli francesi (297 e 611) e inglesi
(253€713).

«Una dieta annuale di livello
sufficiente per garantire un ag-
giornamento culturale e mediale
di una famiglia, non vale meno di
uno stipendio medio. Una dieta
mediale ricca per una famiglia di
2,5membri siaggiraattorno aizmi-
laeurointuttiiPaesieuropeicon-
siderati».

Il Regno Unito ¢ anche il Paese

con il prezzo del cinema pitt alto
che in alcuni casi tocca le 14 0 16
sterline per spettacoli di punta, il
sabato sera, in cinema centrali di
Londra: la varieta dei prezzi ¢ an-
datacrescendoasecondadel cine-
ma,deltipodipostoasedere e del-
lo spettacolo. Nel video on de-
mand sivadaizeurodellaSpagna
ai 5,27 degli inglesi, con I'Ttaliaa 4
euro. I1dvd di The bourne ultima-
tum costaquasiiz euroinmenoin
Germania (14,95) rispetto al Re-
gno Unito (26,41). Per gli album
musicali su cd la situazione si ca-
povolge: I'ultimo dei Radiohead
InRainbows, costa1y,9 euroin Ita-
lia (che qui rappresenta il picco
europeo) ai 10,54 euro del Regno
Unito. Mentre il costo del
download di un brano musicale
dainternet ¢ quasiuniforme in Eu-
ropa, circa1euro.

Nei giornali il confronto evi-
denzia valori difformi soprattut-
to perisettimanali e iperiodici in
genere. Mentre il prezzo di un
quotidiano vadal minimo dell'Tta-
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I prodotti medialirilevatie
inclusi nell’analisi:

= Canone radiotelevisivo

= Pacchettodella pay tv
satellitare d’entrata

= Pacchetto pay tvsatellitare
massimo

= Bigliettodel cinema di
domenicainunasalacentrale

= Film offerto su unservizio
videoondemand

= Unquotidiano diqualita
leader di mercato (nei giorni
feriali e senza supplemento)

= Unsettimanale
politico-economico o di attualita
= Un settimanale femminile

= Unmensile femminile

= Unlibrobest seller (romanzo)
= Unlibro best seller (saggio)

= Unbrano musicale acquistato
viainternet

= Unvideogiocodi ultima
edizione

= Unfilmin dvd (acquisto)

liadi1euro al massimo della Ger-
mania con 1 euro e 6o centesimi.
Anche per quanto riguarda i libri
il valore pit1 basso spetta all'Ttalia:
aRoma per un bestseller si spen-
dono in media 17,58 euro contro i
22,72 della Germania.

«Pare scontato che la prima
strategia per ridurre gli esborsi,
cercando di mantenere un volu-
me elevato di consumo, ¢ sicura-
mente quelladel ricorso alla pira-
teria o aforme di consumo in vio-
lazione delle norme sul copyri-
ght. Va tuttavia sottolineato che
le offerte all you can play, basate
sulibrary che vengono messe adi-
sposizione dell'utente (senzasca-
ricare) dietro un pagamentodica-
none flat possono costituire un
modello emergente di offerta al-
ternativo a quello a titolo. Oggi
perlamusicae domaniperil cine-
ma utilizzando le potenzialita di
internet possono cambiare anche
i modelli di consumo e quindi i
prezziper i consumatoriy.

luca.veronese@ilsole24ore.com

E latelevisione a fare la differenza

I prezzi disponibili in alcuni Paesi Ue. In euro
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«Porta a Porta»
fa il pieno sul voto

~ diFrancesco
Siliato

ono state quindici le Tri-
S buneelettorali,perl'occa-

sione rinominate Confe-
renze stampa, andate in onda
in prima serata sulla seconda
rete Rai. Non si puo dire che
abbiano catturato I'attenzione
desiderata e ottenuto un buon
successo. Soltantoileader del-
le due maggioricoalizioni han-
no superato il 10% di quota
d’ascolto, e soltanto I'Unione
di centro ha prodotto uno sha-
resuperiore al cinque per cen-
to.Sono stati 25,1 milioni gli ita-
liani che abbiano seguito an-
che un solo minuto di almeno
una delle conferenze, durate
45 minuti ciascuna; ma in me-
dia i minuti seguiti sono stati
undici e mezzo. Cisono anche
igrandi consumatori di politi-
ca,47milatelespettatorile han-
no seguite tutte.

Ilgranfinale divenerdi e sta-
to dedicato a quindici Intervi-
ste di cinque minuti ciascuna,
andate in onda trale 21,04 e le
22,21, cuisono seguiti gli Appel-
lidi due minuti. Neppure I'ulti-
mo giorno di campagna eletto-
raleipubblici televisivi hanno
dedicato particolare attenzio-
neallapoliticaespressainque-
staforma, I'ascolto medio ¢ in-
feriore al milione e laquotain-
feriore al 4 per cento.

Lunedi tutte le reti hanno
dedicato ai risultati una qual-
chetrasmissione. Intotale, so-
no stati dedicati all’evento
3.082 minuti, oltre 51 ore, di
programmazione. E Sky Tg24
ad aver offerto piti tempo di
tutti, 700 minuti, avere a dispo-
sizione un intero canale per le
sole news facilita le cose,
I’ascolto medio, sino alla mez-
zanotte, ¢ di 150mila individui
per una quota del 4,5% tra gli
abbonati Sky. Anche in questo
casole persone hanno preferi-
topraticare lo zapping, I’ascol-

to medio ¢ stato generato da
2,5milionidiindividui che han-
no seguito Sky Tg24 anche per
un solo minuto. Il programma
piliseguito & stato Porta a por-
ta, o meglio la prima parte del
programma seguita in media
da 2,8 milioni di uomini e 2,7
milioni di donne, per uno sha-
remedio del 23,7 per cento.

LaBbcaccelerasulweb

Risultato positivo in Gran Bre-
tagna per il servizio della Bbc
nominato iPlayer, che consen-
te la visione gratuita on de-
mand su internet delle tra-
smissioni dell’operatore pub-
blico. In marzo, il numero di
visioni in streaming o il
download di video ha oltre-
passato i17 milioni, in cresci-
tarispetto ai 14 milioni di feb-
braio e agli11 milioni di genna-
io. Oltre un milione di perso-
ne utilizzano il servizio
nell’arco della settimana, e il
consumo quotidiano di video
supera ormai il mezzo milio-
ne.Perampliare le potenziali-
tadiiPlayerlaBbcharecente-
mente annunciato un accor-
do conlaNintendo perrende-
re possibile 'accesso al servi-
zio anche tramite la console
per videogiochi Wii, abitual-
mente collegata direttamente
altelevisore.

Spagna digitale

Secondo I'istituto dirilevazio-
niSofres,siaccresce ancorala
penetrazione del digitale ter-
restre in Spagna, le famiglie
che ne ricevono i canali han-
no oltrepassato il 30%. Un an-
no falapenetrazionesiattesta-
vaal17,5%. L’impulso piu rile-
vante alla diffusione della piat-
taforma¢ daricondursial suc-
cesso dei televisori con deco-
der integrato: Gfk stima che
nel2007 ne siano stati venduti
in Spagna piu di due milioni e
conmarzolevendite deitvin-
tegrati hanno superato quelle
dei set-top-box esterni. Sono
9,3 milioni i dispositivi acqui-
stati dal lancio della piattafor-
ma (novembre 2005), di cui
4,7milioni gia compresinel te-
levisore.
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24MINUTT
Lafree press del Sole

con Avon Running

E daieri in distribuzione a
Romal’edizione speciale diz24
Minuti dedicataad Avon
Running che siterranella
capitale sabato e domenica. La
free press pomeridiana del
Sole 24 Ore seguira anche la
tappa dellamanifestazione che
sisvolgeraaMilanoilioen
maggio.

: CINEMA

BREVI

- Lancio a New York

- peril film Carnera

- Carneralamontagna che

{ camminasara presentato al

¢ Madison Square Garden di New
{ York, martedi. Il filmdiretto da
i RenzoMartinelli (che uscirail

! 30aprileinItalia) ¢ dedicatoal

! leggendario peso massimo

i Primo Carnera. Coprodotto da
: RtiedaMartinelli Film

i Company International in

i associazione conlaGiuseppe

i MarraCommunication (Gmc),
! saradistribuito inItaliadalla

i Medusa e negli UsadallaEpic

¢ Pictures.
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